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 چکیده

و در  باشد میتبلیغ حضوری  های ساحتصبر در  فضیلت اخلاقی كاركردهایبررسی پیرامون  اين تحقیق

 شده است كه موضوع بر اساس آيات و روايات مورد بررسی قرار گیرد.آن تلاش 

مخاطب تبلیغی ، نیاز به بررسی ابعاد يک  خصوصاًارتباطی در فضای تعامل با مخاطب ،  های پیچیدگی

 .سازد میمل موفق و يافتن مسیر سهل را در موفقیت اين ارتباط، ضروری تعا

 تواند میو اثرات صبر به عنوان يک فضیلت اخلاقی محوری، چه  كاركردهادر تبلیغ حضوری،  كه اين

 ايفا كند ، دلیل اصلی نگارش اين تحقیق بوده است. تواند میدر موفقیت تبلیغ  باشد و چه نقشی

اين رساله در راستای تحقق اهدافی چون تبیین مفهوم كاربردی صبر،نقش اين فضیلت در سلوک فردی 

 .باشد میو نقش آن در تعاملات تبلیغی مبلغ و همچنین ملموس نمودن كاربرد صبر در يک پروسه تبلیغی 

 ودر سلوک فردی مرحله )صبر  2 اين اهداف با بررسی دقیق و كاربردی مفاهیم اصلی صبر و تبلیغ و طی

 .شود میدر سلوک اجتماعی ( دنبال  صبر

بحث كه همان  شده و ملاک مربوط به پرداختهتبلیغ  بندی تقسیم های ملاکبه بررسی  اين اثردر 

 .گردد میتبلیغ حضوری در حیطه اثر است تبیین  مؤثركاربردی و  های شیوهبر اساس  بندی تقسیم

جهت اثبات ارائه و در  ، استناداتیصبر بر سلوک فردی مبلغ  فضیلتاثر از  11 در مرحله اول با احصاء

، اثراتی كه يک مبلغ از فضیلت صبر برگرفته است )اثرات صبر بر سلوک فردی( مطرح شده و  یبعد احلمر

 )اثرات صبر بر تعاملات اجتماعی(گردد میبیان هر يک از اين اثرات در تعاملات تبلیغی  كاربردهای

و شدن از تجارب تبلیغی خويش  مند بهرهو  ای كتابخانهرساله با استفاده از منابع غنی محقق در اين 

با مراكز تخصصی تبلیغ و كارشناسان اين رشته،يک پروسه كامل تبلیغی را مورد دقت ،بررسی ،تحلیل و  ارتباط

 ارائه نتیجه نسبت به كاركرد يکی از فضايل اخلاقی قرار داده است.
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 :مقدمه

قع داشت و بیش از حدّ احکام توترديد داشته باشد كه بايد از دين، شايد امروز كمتر كسی در اين نکته 

از حیث  تأمل در آيات و روايات برای خود ترسیم نمود. اهدافی كه دين را نسبت به را تری گستردهاهداف 

. اين اهداف، نیاز امروز و فردای ما در عرصه نمايد میجامعیت و گستردگی در پاسخ به همه نیازهای ما معرفی 

. ما با پذيرش سازد میبر ما نمايان  ازپیش بیشو اين وابستگی، گستره دين را  كند میزندگی را به خود وابسته 

كه  ايم پذيرفتهو  ايم آمدهو كمبود عقل جمعی به سراغ وحی  نقصناتوانی غريزه، فکر و عقل خويش و همچنین 

معه ما نیز با جوامع و با همه هستی ارتباط داريم. حتی جا كنیم میدر جهانی پیچیده در روابط و مراودات، زندگی 

كه ريشه در دين داشته و بتواند  هايی ضابطهديگر مرتبط بوده و تنظیم اين روابط نیاز به ضوابط نیز دارد. 

فاصله دهد. فکر، عقل و غريزه ما چه  ها رنجرا در اين بازار هزار رنگ به ما عرضه دارد و ما را از  ها بهرهبیشترين 

 را بسازد. هايی ضابطهبه اين همه رابطه احاطه يابد و با لحاظ اين همه،  تواند مینتنها و چه با همراهی ديگران، 

ما را به آسمان دوخته است.  ی ديدهرا دست به دامان وحی كرده و اين وقوف به عجز خويش است كه ما 

ت محتاج كه در عبادا و نیازمند وحی. همان قدر زندگی خويش نیازمند ضابطه هستیم های عرصهما برای همه 

پذيرش  ،. افزون بر اين باشیم مینیازمند تفقّه در دين هم  یو مسائل فرد در امور اجتماعی راهنمايی هستیم،

تا قیامت  انسانجامعیت و خاتمیتّ اسلام به معنای پاسخگو دانستن آن در برابر تمام نیازهايی است كه فراروی 

مواجه بود كه پاسخ به نیازهای فکری با استدلالات ساده و  ای امعهج. اگر اسلام در آغاز با يابد میو  يافته تحقق

و شبهات از  سؤالاتفطری میسر بود ، و اگر در دوره بعد با رشد فکری جامعه و با طرح  های درکارجاع به 

 های لايهپیچیده احساس شده و اولیاء دين با شکافتن  های استدلالو  تر عمیق های آموزشداخل و خارج، نیاز به 

ب كردند؛ اما در اين عمیق، به اين نیاز پاسخ داده و اذهان تشنه را سیرا های آموزشظاهری علم دين و ارائه 

و دين بايد  گیرد میفردی و اجتماعی پاسخ  های نظامو  ها مکتببا ارائه  صرفاً زندگی انسانی های پیچیدگی ،عصر

فردی و اجتماعی خويش بپردازد و اين موضوع به آن اندازه  های نظامبه طرح  ها نظامدر برابر ساير مکاتب و 

اندازه كافی در آن به  بايست میخاص  ای دورهدر زمانی و  انبوده كه شايد محققان و دين شناس وسیع و عمیق

 را بر آن تعريف و ارائه دهند. هايی گزارهتعمق كرده و 
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و رهروان راه تبلیغ اضافه كنیم، اهمیت  مندان علاقهاين مهم را اگر به دغدغه فهم و نشر دين توسط 

 گوناگون آن درک خواهیم نمود. های قالبی بودن انتشار مفاهیم دين را در كاربرد

ال را نیز در خود و ابزارهای انتق ها شیوهتسلط به فهم مفاهیم و مقدمات كار خود،  جز بهيک مبلغ دينی،  

مسیر  مقدمات، یت موضوع و تلاش و كار در راستای رسیدن به آندرک اهم با . و اين جزنمايد میتقويت 

 نخواهد شد.

انتقال هر مفهومی ابزاری دارد و اين تنوع مفاهیم دينی با توجه به تنوع مخاطبان آن، كار را بسیار 

 .رددا میشدن به مقدمات لازم آن را ضروری  و نیاز به تلاش در راستای مجهز نمايد میپیچیده و قابل تأمل 

اين نوشتار در پی آن شده تا با بررسی شرايط و نوع مخاطب تبلیغی در حوزه دين، مقدمات انتقال مفاهیم 

 و نقش ابزار را در آن بررسی نمايد.

بديهی است بررسی چنین موضوعی، دامنه و گستره بسیار داشته اما در مقیاس جزئی، بررسی نقش 

بیشتر تبلیغ، آن هم به  تأثیرگذاریبه عنوان يک فضیلت اخلاقی در  آن، نقش صبر از تر جزئیاخلاق در تبلیغ و 

تا در آينده، شروعی برای ديگر  گیرد میعنوان يک ابزار مهم و كاربردی در اين مجال مورد بررسی قرار 

 اخلاقی واقع شود. های گزاره

 ها بندی تقسیمود گستره تا فهمیده ش شده پرداختهتبلیغ  بندی تقسیم های ملاکدر ابتدای اين تحقیق، به 

را با چه ملاكی به جهت مبنا قرار گرفتن و پايه قرار دادن آن  بندی دستهكدام است، و ما كدام  ها بندی دستهو 

 .نمايیم میتبلیغی، انتخاب  نوع درآن  تأثیربرای بررسی فضیلت صبر و 

را پیرامون تبلیغ مطرح نموده كه تحقیق  ها بندی تقسیمدر كتب و مقالات گوناگون، انواع متنوعی از 

و در موقعیت تبلیغ اثرگذار  دار معنیكه اثرات صبر در آن  شود میبا آن دسته از موارد تبلیغی مرتبط  صرفاًجاری 

ی و كاربردهای آن پس از اثر پذيرفتن صبر، باشد. در ادامه و در فصل بعدی به بررسی اثرات صبر در سلوک فرد

معه و اجتماع ـ مؤثر بوده و به او جا بهسوای هر ارتباطی  -. زيرا صبر در سلوک فردی شخص شود میمطرح 

، در فصل رساند میدر حیطه كاربرد  هايی توانايیشده و او را به  كارگیری بهرشد داده و اين رشد در مرحله بعد 

هدف اصلی از نگارش اين تحقیق است، به تحصیل اثرات صبر در حیطه تعاملات اجتماعی و  ترين مهمآخر كه 

آن است تا مشخص كند صبر مبلغ در تعامل با مخاطب با ابزار  درصددمبلغ و ارتباط با مخاطب پرداخته و 

ه و چگونه گوناگون در دسترس مبلغ و شرايط مختلف مخاطب ، چه اثراتی در تحقق بخشی اهداف تبلیغ او داشت

 .و دقیق، مفاهیم دينی را به مخاطب انتقال داد جا بهبا صبری  توان می
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 مقدّمه

موضوعی، روشن ساختن برخی مبادی و مفاهیم و مفروضات، به عنوان اصول موضوعه  پیش از شروع هر

باشد. به همین  به اين شیوه و منهج، شايسته می پايبندیاست. در تدوين هر تحقیقی نیز و مقدمات فهم، لازم 

ترين مفاهیم  مبادی و كلیدی ترين مهم، به «كلیات و مفاهیم»جهت در فصل اول از اين تحقیق، در دو قسمت 

نامه،  مطالب كل پايان. با فهم صحیح و متناسبِ اين مبادی و مفاهیم، فهم شود مینامه پرداخته  در اين پايان

 نمايد. می تر آسانتحقیق  خواهد بود و ارتباط مخاطب را برای تعامل بهتر با مطالب ارائه شده در اين تر سهل

 

‌کلیات.‌‌5

بیان مسئله، اهمیتّ و »به تبیین و توضیح بیشتر پیرامون « كلیّّات»در ابتدای فصل اول تحت عنوان 

ها، روش تحقیق، روش گردآوری و  اصلی و فرعی، فرضیه های سشپر  ضرورتِ آن، اهداف كلی و جزئی،

 .شود میپرداخته « ی تحقیق پیشینه

‌بیان‌مسئله.‌‌5.5

 یدر ارتقاء سطح اثرگذار مؤثر های روشكردن  و اجرايیو دغدغه فهم  ازیاز احساس ن ،مسئله نيطرح ا

 تواند می چه محوری، اخلاقی فضیلت يک عنوان به صبر اثرات و كاركردها كه اين است. گفته نشئت غیدر تبل

 حداكثری اثرگذاری كه اصلی هدف به میزان چه به را ما و كند ايفا تواند می تبلیغ موفقیت در نقشی چه و باشد

از  یبا برداشت عمل ، مسئله اصلی اين نوشتار است. در اين تحقیق،سازد رهنمون تواند می است مخاطب بر

و كتب  یبا بررس ها روش و كشف میدر مفاه قیتحق قياز طر غیتبل یمفهوم صبر و با درک موضوع كاربرد
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 غیتبل های شیوه اثرگذاریرا در  صبر كاركردهای،یبه منبع وح هیتک و با غیتبل های مدلمربوطه و استقراء  مقالات

ارائه  و باقرار دهد  یهم در مبلغ و هم جامعه هدف او مورد بررس غ،یتبل های روشاز  یکيبه عنوان  حضوری

 های و زمینهو احصاء عوامل  یبررس و همچنیناستفاده از ابزار صبر در برخورد با مخاطب  یِكاربرد های شیوه

 بزند.پژوهش رقم  نيرا در ا و كاربردی و مفیدمهم  جيدر فرد ، نتا لتیفض نيا و تضعیف تيتقو

 

‌ضرورتیتّ‌و‌اهم.‌‌5.1

 يک ابعاد بررسی به نیاز ، تبلیغی مخاطب خصوصاً ، مخاطب با تعامل فضای در ارتباطی های پیچیدگی

 .سازد می ضروری ارتباط، اين موفقیت در را سهل مسیر يافتن و موفق تعامل

در تعاملات گوناگون داشته و بررسی و تحلیل به  ای پراستفادهنقش محوری و  ،برخی صفات اخلاقی

 بسزايی در موفقیت آن تعاملات دارد. تأثیرآن صفات ،  كارگیری بهشناخت و  جهت

 تواند می چه محوری، اخلاقی فضیلت يک عنوان به صبر اثرات و كاركردها حضوری، تبلیغ در كه اين

و ما را به چه میزان به هدف اصلی كه اثرگذاری حداكثری  كند ايفا تواند می تبلیغ موفقیت در نقشی چه و باشد

 .است بوده تحقیق اين نگارش اصلی دلیل سازد ، رهنمون تواند میبر مخاطب است 

 

‌اهداف.‌‌5.9

 : كلی 

 و ارتقا تبلیغ از ديدگاه آيات و روايات اثرگذاریصبر، در  لتیفض یكاربرد یبررس

 :جزئی

 تبلیغ و اخذ ملاک و روش افضل های شیوه بندی دسته های ملاکو اخذ  یـ بررس1

 آن بر تبلیغ تأثیرمبلغ و  یصبر بر سلوک فرد یاثرگذار یـ بررس2

 هر يک یو اثرگذار كاربردی صورت به یصبر در تعاملات تبلیغ كارگیری بهـ طرق 1

     عوامل تقويت و ضعف صبر در مبلغ یـ بررس2
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‌هاپرسش.‌‌5.1

 دارد؟ یحضور غیتبل اثرگذاریدر  یكاركردهايصبر چه  یاخلاق لتیفضپرسش اصلی: 

 های فرعی: پرسش

                                                ؟منتخب از ديدگاه آيات و روايات چیست و ملاکتبلیغ حضوری كدام است  بندی تقسیمجهات -1

و  میمستق تأثیرات واز ديدگاه آيات و روايات  مبلغ یصبر بر سلوک شخص تأثیرگذاری های وشر-2 

 ست؟یچ غیآن بر تبل غیرمستقیم

با تکیه بر آيات و ( او یغیتبل با مخاطب)تعاملات یصبر مبلغ در سلوک اجتماع كارگیری به های شیوه-1

                                                                                            ست؟یاو چ غیآن بر تبل تأثیرات و كدام است روايات

 

‌ها‌فرضیه.‌‌5.1

. 2قلبی( -عقلی-)حسیتأثیر. برحسب 1توان از جهات گوناگون تقسیم نمود: را میحضوری تبلیغ -1

. 2)منبر،تدريس،مناظره و...(. برحسب ابزار1موقعیت فرهنگی سیاسی و...(-سن-)فرد يا جمعبرحسب مخاطب

)يک فرد)طلبه . برحسب مبلغ6)سیاسی،اعتقادی،فرهنگی و....(. برحسب محتوا5)الفاظ،طرح،هنر و...(برحسب پیام

اثرگذاری بر مخاطب كه در سه حیطه حسی،عقلی و قلبی  های روشاما و....( .  ها گروه،معلم و...( يا جمع)سازمان،

 باشد می اثرگذاریث ، بحتبلیغ حضوری بندی تقسیمملاک  ترين مهم .(125ص 1فصل–مرتضی مطهری   )تبلیغ و مبلغاست 

اثرگذاری بر هدف اصلی هر تبلیغ كه  مبلغ، جهت نیل به غايت و ملاک منتخب و همان فرضیه ماست . و آن

و مختلف )فردی  های محیطو ....(در  و مناظرهگوناگون ) منبر،كلاس،گعده  ابزارهایاز  بايست میاست مخاطب 

در سه حیطه مذكور منبعث شده از روايات(  تأثیرگذاری(هدف و..( جهت نیل به یاسیس يانگی و فره-جمعی يا

 .ببردبهره 

له اول بر ح. صبر در وگذارد میبر تبلیغ اثر  ،بوده و با تغییر رفتار آن مؤثر.صبر بر سلوک شخصی مبلّغ 2

 یقدرک ...آمد جلياست كه صبر او باعث بزرگ شدن او در نگاه ديگران است)تحمل  تأثیرگذارشخصیت 

و باعث ايجاد شخصیت  تو تعادلی است )همان( كه در صابر مشهود اس (. و اين ناشی از استواری 282ص

 لیبزرگ )من تجلبب الصبر.....نب های گریاو خواهد شد و همین عظمت او در چشم مردم ،زمینه اصلاح متفاوت 

 مؤثرله بعد بر سلوک مبلغ ح.و در وآورد میرا برای او فراهم ( 621ص 11باصلاح عظام الامور ..ابن منظور ج
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و اين ايمان فقط با بردباری بر  شود میخود ـ ايمان ـ آغاز  غییراست . سلوک با تغییر نگاه و با گرايش به ت

الامور بمنزله  یو اگر صبری نباشد ايمان مانند بدنی است كه سر ندارد )الصبر ف يابد میدستورات حق ادامه 

آن بر سلوک  و اثرات. در بررسی روايات مربوط به آثار صبر در حیطه فردی (94ص 2ج ینیالراس من الجسد...كل

كه در فوق به  گردد میاست اثبات  مؤثربر سلوک مبلغ و تغییر رفتار آن در مسیر تبلیغ مبلغ،اين فرضیه كه صبر 

 مواردی از آن اشاره شد.

مبلغ با شناخت  بوده و آن همان اثرات صبر بر تبلیغ است. مؤثر.صبر مبلّغ بر تعاملات او با مخاطب 1

تبلیغ  ابزارهایی صبر خويش ،در انتقال پیام با كارآمد و بجا كارگیری به و با مخاطب خود شناسانه رواندقیق و 

گذاشته و پیام خود را  تأثیرمخاطب  و قلب و عقل( ، خواهد توانست در سه حیطه حس 1حضوری)مذكور در بند

و وصول به محتوای  .باشد می عنوان فرضیه اصلیبه  بسط و تبیین اين فرضیه درصددتحقیق  و اينمنتقل كند 

بر  مؤثراتاين فرضیه منبعث از آيات و روايات است و بحث شیوه تبلیغ حسی ،عقلی و قلبی از شهید مطهری و 

 .كند میاين فرضیه را به اثبات خود نزديک  اجرای آن از فضايل اخلاقی كه در بحث ما فضیلت صبر است،

 

‌روش‌تحقیق.‌‌5.1

 های ملاکبه بررسی ، ی تبلیغی از تجارب و مفاهیم ها روشو استقراء  ای كتابخانهبا استفاده از منابع 

دين  های گزارهبر مبنای  ملاک مستدل و منتخب به ارائهی تبلیغی پرداخته و در مرحله بعد ها روش بندی تقسیم

اثرات صبر در حیطه . آنگاه شود میكاربردی بار  صورت بهپرداخته كه اثرات فردی و اجتماعی صابر بر آن 

توصیف و ،  آن كاربردهایصبر و  آثاربر مبنای اشارات روايی و قرآنی به  تعاملی صورت بهشخصی و اجتماعی و 

، در يابد میروز خروجی و برون داد مسیر ارتقاء تبلیغ، بُ صورت بهو اثرات آن  گردد میتحلیل  در روش تبلیغ

بر مبنای روايات تضعیف و تقويت  و راهکار مناسب در ارتقاء آنبر فضیلت صبر بررسی  مؤثراتمرحله پايانی 

 .شود میارائه  صبر

 

 

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
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‌ابزار‌گردآوریو‌روش‌.‌‌5.1

 ای كتابخانهروش گردآوری اطلاعات: 

 علوم اسلامی. افزارهای نرماينترنتی و  های سايت، نامه پايانابزار گردآوری اطلاعات: كتاب، مقاله، 

 

‌پیشینه.‌5.1

در بدو امر به ذهن متبادر شده كه بدون  یكلمه پر معن نيا رامونیپ یعموم میواژه صبر،مفاه شنیدنبا 

 های و چهرهمانند مفهوم صبر  یمیمفاه .كند میرا سلب  لتیفض نياطراف ا یآن، امکان هر نوع جستجو یبررس

و در قرآن  یمفصل و شرح فيتعر یمرتبط كه هركدام دارا یفضائل اخلاق تيدر نها مراتب و علائم، آثار، آن،

مانند)جامع  یآثار .باشد می تیاهم یدارا زین میمفاه یو ارتباط ده لیتحل روش برداشت، بوده و نوع نگاه، سنت

السعادات  جامع ن،یاحوال السالک الحکمه، زانیفصول مربوط به صبر در كتب م-برازش رضایصبر اثر عل ثيالاحاد

و  فياست كه اطراف خود تعار یمیاز آن دسته مفاه زین غیتبل است . دهدر آم ريبه رشته تحر نهیزم نيو... ( در ا

 غیمفهوم تبل یاست كه در بررس یمیآثار از جمله مفاه و جينتا روش ، اهداف، ف،يتعر دارد. یاریمسائل بس

ره یس) مانند یآثار يابد میآثار آن ظهور  خود، یاو در مبان و استناداتو با نوع نگاه مبلغ  رسد میبه نظر  یضرور

 نيد غیتبل -ثياثر دارالحد و حديثدر قرآن  غیتبل -یعلوم اسلام یاز مركز جهان یكار اعظم امبریپ یغیتبل

در  نموده كه انیرا ب غیموضوع تبل رامونیپ یهاي روشاقسام و  ، في(تعار -سندگانياز نو یجمع ـ نياز نظر د

در ساحت تعاملات  ، لتیفض نيكردن ا و عملیاتیمربوط به كاربرد  اصل كلام است. مؤثرورود محققانه به بحث 

آن هم با  باشد میمتنوع آن  های حوزهدر  ینيد میپژوهش، تعاملات با اهداف انتقال مفاه نياست كه منظور ا

رسی تخصصی و بر صورت بهمقالات و كتبی  ،حیطه در اين . غینوآورانه از مفهوم صبر و تبل های برداشت دگاهيد

كلی مراحل و  صورت بهدر كتاب سیر و سلوک اخلاقی نوشته امیر غنوی، صورت نگرفت.  مستقلاًدر موضوع 

نکات كلیدی  توان میصبر آن احل و مر زلامطرح گشته كه در بحث من و رواياتمنازل سلوک بر مبنای آيات 

گیر با موضوع صبر را پیدا كرده كه در مرتبط و در و مفاهیمچگونگی كاربرد  راجع به اثرات صبر در حیطه فردی،

صبر با تبلیغ نیز كتب و حتی مقالاتی  فصل دوم اين نوشتار بسیار قابل استفاده است . در موضوعات مرتبط

 های روشاما اشاراتی از اهمیت صبر در تبلیغ در كتاب درآمدی بر  درنیامدهتخصصی به رشته تحرير  صورت به

در كتاب  مطرح شده است. 5و  2فصل  الدين شمسمحمد  علیرضا واسعی وسید  نوشته تبلیغی ائمه

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 



11 

 

تبلیغی نموده كه نگاهی دينی  های شیوهاشاراتی به انواع  8رهبر نیز در فصل  محمدتقیپژوهشی در تبلیغ نوشته 

آن نیز صبر را در يک صفحه توضیح و به عنوان يکی از صفات مهم و  14به تقسیم فوق داشته و در فصل 

 شرح نموده است. صرفاًكاربردی در امر تبلیغ 

اشاراتی نموده و  به شیوه تبلیغ صحیح و عمیق 1در كتاب تبلیغ و مبلغ اثر شهید مطهری در فصل  

در بحث ما امکان بررسی آيات و روايات مربوط به صبر و  مون نحوه عملیاتی كردن آن دارد.تی پیراتوضیحا

تقسیمات ايشان وجود دارد. در كتاب نظام اخلاقی اسلام نوشته مرحوم علی  با تحلیل و مرتبط سازی نتايج

ی و توضیحات بر مفاهیم، اصول و دينی از مفاهیم دين های برداشتورود درون دينی ايشان و  به دلیلصفايی نیز 

 های شیوهاز  گیری و نتیجه مرتبط آن در تطبیق و مفاهیمكاربردی صبر  های شیوه ، امکان استفاده ازكاربردها

تبلیغی وجود دارد.كتاب ديگری كه در بحث ما بسیار مورد استفاده است، جامع الاحاديث صبر نوشته علیرضا 

صبر، به اثرات موضوعی صبر نیز پرداخته كه در  و آياتروايات  بندی ضوعموبرازش است. در اين كتاب با 

. در كتاب تبلیغ از منظر دين اثر پژوهشکده تحقیقات كارگشاستبرداشت تحلیلی در موضوع تبلیغ ،بسیار 

ری آن گونگی اثرگذاچ و توضیحاتی پیرامون بندی دسته تبلیغی را با نگاه دينی های روش،  5در فصل اسلامی نیز

با نگاه ارتباطی صبر و  ای مقالهكه جايگاه صبر در آن نیاز به بررسی دارد. در سايت ايران داک نیز  دارد میبیان 

نقش صبر در  مقالاتی با موضوعات صبر در اخلاق اسلامی ، تبلیغ يافت نشد اما بررسی و جستجو واژه صبر ،

حوزه معنايی صبر در  بر و ورع در عرفان اسلامی،ص نقش صبر در زندگی فردی و اجتماعی، اخلاق اسلامی،

به انتزاع  رسانی كمکبررسی اين مقالات در راستای  صرفاًصبر وتوكل در متون عرفانی و....... كه  قرآن كريم،

و يافتن مسیر ارتباطی صبر با تبلیغ نیاز به سنجش دقیق و بررسی تطبیقی  باشد میمفاهیم كلی در موضوع صبر 

 در پی آن است. و تحلیلات كاربردی د كه اين نوشتار با كمک اساتید و تحقیقاتكاربردی دار
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‌مفاهیم .1

مقصود از اصطلاحات كلیدی  بحث علمی، شناسايی مراد و هر نیازهای مهم برای ورود به يکی از پیش

ضروری و مفید گیری از انحراف در فهم و ... بسیار  اين مهم در فهم دقیق محتوای مباحث و پیش بحث است.

 است.

‌تبلیغ .1.5

 تبلیغ: شناسی واژه

تبلیغ و ابلاغ به در اين معنا،  1.باشد میيا مطلبی به آدمیان  تبلیغ از بلغ و به معنای رسانیدن پیام يا خبر و

بلاغ نیز استعمالی مانند همین معنی را دارد. در قرآن كريم اين واژه نزديک به همین ا؛ زيرا باشد میيک معنا 

 به كار رفته است:معنی 

 روشن بازگو كند. صورت بهرا  ها پیامرسول تنها وظیفه دارد تا  2«سول الا البلاغ المبینوما علی الرّ»

قابل اصطیاد است؛ مانند فرمان  ها واژهدر ديگر آيات و نیز در روايات بسیاری، كاربرد اين  ها اينعلاوه بر 

 1«يا ايها الرّسول بلّغ ما انزل الیک من ربکّ فان لم تفعل فما بلّغت رسالة.»خدا به رسول گرامی اسلام: 

رساندن پیام،  و در نگاه نخست مراد از آن چیزی جز شده گرفتهغ به كار یدر اين آيه به روشنی واژه تبل

 البته پیام ويژه نیست.

را به عنوان مولای مسلمین  در غدير خم، امام علی ه پیامبروايات معتبر، پس از آنکر بر اساس

به تحقیق كه من پروردگارا » 2«قَدْ بَلَّغتْ  ! إِنِّی اللَّهُمَ »معرفی كرد، و آن پیام سنگین خطبه را بیان داشت، فرمود: 

 «.رساندم پیامت را
ر از رسول خود خواسته بود، با بیان روشن و صريح انجام بنابراين در اين فرمان آسمانی آنچه پروردگا

 گرفت كه همان رساندن پیام خاص بود.

                                                
 فرهنگ معین. (1)

 .92مائده  (2)

 .67مائده  (1)

 78(الامالی مفید ص2)
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واژگان تبلیغ و ابلاغ و بلاغ كه معنايی مشابه دارند، در متون دينی نیز در همین معنا به فراوانی مورد  

به عنوان مثال ابن منظور  اند كردهمعانی نزديک به هم از آنان ارائه  بعضاً. لغت دانان نیز اند قرارگرفتهاستفاده 

او  (1)نويسد: البلاغ ما يتبلغ به ويتوصل الی الشیئ المطلوب، والبلاغ ما بلغک والبلاغ: الکفايه، والبلاغ: الاابلاغ. می

.بلاغ به معنای چیزی  شمرد برمیو معناهايی را برای آن  گويد میدر تبارشناسی معنای بلغ، از واژه بلاغ سخن 

و بلاغ به  رسد میبه شیء مطلوب دست يافت و نیز بلاغ چیزی است كه به توجه  توان میكه با پشتوانه آن 

: الابلاغ: الايصال نويسد میبه معنای ابلاغ است. اندكی بعد  چنین هممعنای كفايت و بسندگی است. بلاغ 

 ها واژهغ و بلغّ را به يک معنی گرفته است. در زبان فارسی نیز اين وی ابل 2وكذلک التبلیغ والاسم منه البلاغ.

كه تنها در همین معنی « ابلاغ». به خصوص واژه شود میدر معنای اولیه و لغوی خويش به كار گرفته  وبیش كم

 استعمال دارد.

 

 تبلیغ شناسی اصطلاح

ران را بدون توجه به واقعی بودن يا ديگ های واكنشو  ها ديدگاه كوشد میتبلیغات نوعی ارتباط است كه 

 تأثیرقرار دهد. نیز تبلیغات تلاشی است كه در چارچوب ارتباطات اقناع گر كه به انگیزه  تأثیرنبودن پیام، تحت 

 در شده است اين تعريفی است كه ريزی برنامهنظر مبلّغ،  بر ديدگاه و رفتار افراد، برای رسیدن به اهداف مورد

 به آن تصريح شده است. الملل بین المعارف دائرة

؛ نويسد میتعاريف ارائه شده  بندی جمعكتاب تبلیغ اسلامی و دانش ارتباطات اجتماعی، پس از  نويسنده

تعريف كنیم: تبلیغ انتشار و  گونه اين ها المعارف دائرةیم تبلیغ را از ديدگاه دانشمندان علوم اجتماعی و توان می

در  تأثیريی است بین فرد يا افرادی به منظور نفوذ و ايجاد دگرگونی و ها ديدگاهانتقال اطلاعات و عقايد و 

 1.ها آن رفتارهایروحیات، افکار و 

 

                                                
 .219، ص8ابن منظور، لسان العرب، ج (1)

 همان- 2
 52تبلیغ اسلامی و دانش ارتباطات اجتماعی، خندان ص- 1
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