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 ه چکید

گیرد. تبلیغ نقش اساسی رسالت انبیاء ابلاغ پیام الهی به مردم است که از طریق تبلیغ صورت می

ها از تبلیغ ها و ترویج سنتّها برای ابلاغ پیامدر آموزش و ایمان بشر دارد. از دیرزمان انسان

ینی وجود دارد کردند. در جوامع کنونی نیاز مبرم به آشنایی مردم به دین و فرهنگ داستفاده می

توان دین اسلام را در بین ها و راهکارها نمیکه با عدم تبلیغ به موقع و عدم آشنایی با روش

جوانان و نوجوانان ترویج کرد و آنها را به سر منزل مقصود رهنمود شد. در این رساله امر مقدسّ 

شود که زاب بررسی میسوره اح 39تبلیغ از منظر قرآن و دیدگاه مفسّران معاصر با محوریت آیه 

شود. در فصل سوم در فصل اوّل کلیّات و مفاهیم و در فصل دوّم اهمّیتّ و جایگاه تبلیغ بیان می

به اصول و مبانی تبلیغ پرداخته شده و در فصل چهارم اهداف و آثار تبلیغ تبیین شده است. در 

شود. و در فصل بیان میهای مبلغ ها و محورهای تبلیغ و در فصل ششم ویژگیفصل پنجم شیوه

گیرد. روش تحقیق در این نوشته از نوع شناسی تبلیغ مورد نقد و بررسی قرار میهفتم آسیب

 باشد. توصیفی و تحلیلی می

 کلید واژه: تفسیر، مفسران معاصر، تبلیغ، سوره احزاب. 

 

 

  



 ه

 فهرست

 1 .......................................................... میمفاه و اتیکل: اول فصل

 2 ...................................................................... قیتحق اتیکل -1-1

 2 ........................................................ آن قلمرو نییتع و مسئله انیب -1-1-1

 2 ........................................................................ قیتحق سوالات -1-1-2

 2 ................................................................................. یاصل سؤال -1-1-2-1

 2 .............................................................................. یفرع سؤالات -1-1-2-2

 3 .......................................................................... قیتحق هیفرض -1-1-3

 3 ................................................................ قیتحق فوائد و اهداف -1-1-4

 4 ................................................ :پژوهش نیا ازیامت و قیتحق نهیشیپ  -1-1-5

 4 ............................................................. اصطلاحات و میمفاه -1-2

 4 .......................................................................... لغت در تبلیغ -1-2-1

 5 .............................................................. تبلیغ اصطلاحى تعریف -1-2-2

 7 ........................................................................ معادل هاىواژه -1-2-3

 8 ........................................................................................ دعوت -1-2-3-1

 8 ......................................................................................... دعایه -1-2-3-2

 9 ......................................................................................... اعلام -1-2-3-3

 10 ................................................ تبلیغ جایگاه و اهمیت: دوم فصل

 11 ................................................................... تبلیغ ضرورت -2-1

 11 ............................................................................ عقل فرمان -2-1-1

 11 ............................................................................ دوستى نوع -2-1-2

 12 ................................................................ برتر اتیح به دعوت -2-1-3

 13 ..................................................................... تبلیغ بودن ارزش -2-1-4



 و

 14 ........................................................ اسلام بودن جهانى و جاوید -2-1-5

 15 ........................................................ دشمن تبلیغات سازى خنثى -2-1-6

 17 ................... :دین تبلیغ جهت ، افراد از برخی وظیفه ، دین در تفقه  -2-2

 17 ........................................................ :تفقه یمعنا و فقه با ییآشنا -2-2-1

 19 .............................................................. چه؟ نىیع دین در تفقّه -2-2-2

 20 ............................... اتیروا و اتیآ نظر از نید شناخت و تفقه لزوم -2-2-3

 22 ...................................................... نید در تفقه باب در ثیحادا -2-2-4

 22 ...................................................................... نید در تفقه تیاهم -2-2-4-1

 23 ............................... خیتار طول در یاله اءیانب یشگیهم رسالت غیتبل -2-2-5

 25 .......................................................... کیانند؟ راستین مبلغان -2-3

 27 ........................................................... تبلیغات در پیروزى شرط -2-3-1

 28 .................................................................................. هاپیام -2-3-2

 به امر ، خیر به دعوت ، تبلیغ یبرا ایمان اهل از جمعی وجود ضرورت -2-4

 28 ................................................................. منکر از نهی و معروف

 33 ..................................................... چیست؟ "منکر "و "معروف "-2-4-1

 33 ............................ تعبدى؟ یا است عقلى وظیفه یک معروف به امر آیا -2-4-2

 34 ............................................. منکر از نهى و معروف به امر اهمیت -2-4-3

 36 ................................... است؟ آزادى سلب موجب معروف به امر آیا -2-4-4

 36 ................................... کند؟نمى مرج و هرج تولید معروف به امر آیا -2-4-5

 37 ............................................ است؟ جدا خشونت از معروف به مرا -2-4-6

 39 ................................................................................. ها امیپ -2-4-7

 40 ......................................................................... مهم امیپ چند -2-4-8

 43 .................................................... تبلیغ یومبان اصول: سوم فصل

 44 ............................................................ مردم زبان با یآشنای -3-1



 ز

 45 ................................................................ مخاطبان شناخت -3-2

 46 .................................................. یاسلام دگاهید از مخاطب مفهوم -3-2-1

 47 .............................................. البلاغهنهج در یشناسمخاطب اصول -3-2-2

 47 .................................................................. یتیّجمع و یتسیز تنوّع -3-2-2-1

 48 .................................................................................... تیّجنس -3-2-2-2

 49 ......................................................................................... سن -3-2-2-3

 50 ........................................................................ اعتقادات و باورها -3-2-2-4

 52 .............................................................................. یآگاه درجة -3-2-2-5

 53 ............................................................................. رشیپذ زانیم -3-2-2-6

 55 .............................................................. یاجتماع و یطیمح طیشرا -3-2-2-7

 58 ................................................. غیتبل آثار و اهداف: چهارم فصل

 59 ...................................................................... تبلیغ اهداف -4-1

 59 .......................................................................... انسان احیاى -4-1-1

 59 ........................................................................ :اعتقادى دعوتهاى -4-1-1-1

 60 ....................................................... :اخلاقى فضایل و تقوا به دعوت -4-1-1-2

 61 ....................................................................... :ماعىاجت دعوتهاى -4-1-1-3

 62 .......................................................................... :حجت اتمام -4-1-2

 63 ......................................... غیتبل یها محور و ها وهیش: پنجم فصل

 64 ............................................ حکمت از دهاستفا و احسن جدال -5-1

 65 ....................... مجادله و موعظه حکمت، تربیتى روش سه درباره بحثى -5-1-1

 66 ...................................................................... برهان و حکمت -5-1-2

 69 ................................................................... امکان و وجوب برهان -5-1-2-1

 69 ................................................................................. نظم برهان -5-1-2-2

 69 ............................................................................... تمانع برهان -5-1-2-3

 69 ........................................................................ اعاده امکان برهان -5-1-2-4

 70 ................................................................................... جدل -5-1-3



 ح

 70 ............................................................................. باطل به جدال -5-1-3-1

 70 ........................................................................... احسن به جدال -5-1-3-2

 76 .................................................................... کردن سهیمقا -5-2

 77 .............................................................. مشترکات بر دیتاک -5-3

 79 ................................................................... عواطف جییته -5-4

 82 ....................................... مخاطب وجدان ختنیبرانگ و پرسش طرح -5-4-1

 84 ...................................................................... عملى تبلیغ -5-5

 87 ............................................................... عملبى تبلیغ نکوهش -5-5-1

 90 ..................................................... مبلغ یها یژگیو: ششم فصل

 93 ................................................ :اخلاقى فضایل از برخوردارى -6-1

 93 ............................................................................... :اخلاص -6-1-1

 94 .............................................................................. :شجاعت -6-1-2

 95 ...................................................... :استقامت و صدر سعه داراى  -6-1-3

 99 ...................................................................... :ییبایشک و صبر -6-1-4

 100 .......................................................... نیرومند بال دو توکل و صبر -6-1-4-1

 101 .................................................................. مدارا و نرمخویى  -6-1-5

 101 ............................................................................... تواضع -6-1-6

 101 ...................................................................... ظاهر یآراستگ -6-1-7

 102 ......................................................... مبلّغان براى درسهایى -6-2

 102 ......................................................... دعوت انذارى جنبه تقدم -6-2-1

 103 ............................................................ تبلیغ در کوشى سخت -6-2-2

 103 ..................................................... گوناگون روشهاى از استفاده -6-2-3

 104 ........................................................ امیدوارى روح کردن زنده -6-2-4



 ط

 104 ................................................... خدا ىنعمتها و آیات یادآورى -6-2-5

 106 ................................................. غیتبل یشناس بیآس: هفتم فصل

 107 ..................................................................... غیتبل آفات -1-7

 107 .................................................. یعموم غاتیتبل به کردن بسنده -1-1-7

 107 ........................................................................... کلام اطاله -2-1-7

 107 .................................................................. گفتار در خشونت -3-1-7

 108 ............................................................... ییگو یکل و میتعم  -4-1-7

 108 .................................... شنوندگان ریتحق و آلود عتاب یها خطاب -5-1-7

 108 ...................................................................... یموشفرا خود -7-1-6

 109 ............................................................... ناروا و باطل سخنان -7-1-7

 110 ................................................................... غلط یها لیتحل -7-1-8

 111 ..................................................................... معارف فیتحر -7-1-9

 112 ............................................. ناروا یها سنت و خرافات اوهام، -7-1-10

 112 ............................................................................... غرور -7-1-11

 113 .................................................. مبلغان از یبرخ یعلم یناتوان -12-1-7

 113 .................................................. ناصالح افراد به یمال یوابستگ -7-1-13

 114 ............................................................................ ییپرگو -7-1-14

 115 ........................................................... یرنج زود و ییتندخو -7-1-15

 116 ........................................................... اختلافات به زدن دامن -7-1-16

 116 ..................................... همه به اعتماد و یباور زود ،یلوح ساده -7-1-17

 116 .................................................... نااهلان و ها یرخودیغ نفوذ -7-1-18

 119 ..................................... طیشرا از هراس و هدف و مانیا فقدان  -7-1-19

 122 ............................................................................ یریگ جهینت

 126 .......................................................................... منابع فهرست



 ي

 126 ............................................................................................ کتابها

 130 ..................................................................... استفاده مورد یها تیسا

 131 .............................................................................. یپژوهش مجلات

 131 ...................................................................................... افزارها نرم

 131 .................................................................................... ها یسخنران

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 :فصل اول

 کليات و مفاهيم
 

 

 

 

 

 

  



   2...................................................................................   مفاهیم و فصل اول: کلیات

 

 کليات تحقيق -1-1

 

  بیان مسئله و تعیین قلمرو آن -1-1-1

د و تبلیغ یعنی دعوت رسالت انبیاء ابلاغ پیام الهی به مردم است که از طریق تبلیغ صورت می گیر

به پذیرش یک آئین یا مسلک و یا انجام یک عمل . تبلیغ نقش اساسی در آموزش و ایمان بشر 

دارد از دیر زمان انسان ها برای ابلاغ پیام ها ترویج سنتّ ها از تبلیغ استفاده می کردند . انبیاء 

الح از ابزار تبلیغ استفاده می الهی نیز برای ابلاغ پیام خداوند و دعوت مردم به ایمان و عمل ص

غ تأثیر کردند . روشهای تبلیغی ، ابزار تبلیغ ، شرایط زمانی و مکانی تبلیغ و ویژگی های مبل

بسزایی در اثر گذاری تبلغ دارد . همانطور که قرآن در همه زمینه ها الگو و هادی بشر است در 

ن ارائه کرده که به تبع آن مبلغین دینی زمینه تبلیغ ، کیفیت و شرایط آن توصیه هایی به پیامبرا

باید به آن توجه کنند . برای درك امر تبلیغ ، شرایط ، ویژگی ها و راهکارهای تبلیغی باید به 

تحقق این امر باید به  سوره احزاب مراجعه شود وجهت 39 آیات مربوط به تبلیغ خصوصا آیه

  .نظرات مفسران در خصوص این آیات مراجعه کرد

 

 سوالات تحقیق -1-1-2

 سؤال اصلی -1-1-2-1

 مفسران معاصر چه دیدگاهی در خصوص آیات تبلیغ دارند ؟

 سؤالات فرعی -1-1-2-2

 آیات ناظر بر اهمیت وجایگاه تبلیغ از دیدگاه مفسران معاصر کدامند ؟ .1

 از نظر مفسران معاصر آیاتی که اصول ومبانی تبلیغ را بیان می کنند کدامند ؟ .2

 ران معاصر آیاتی که ناظر بر اهداف و آثار تبلیغ هستند کدامند ؟از دیدگاه مفس .3



 3 ...........................................................................................................فصل اول: کلیات و مفاهیم 

 

از دیدگاه مفسران معاصر چه آیاتی بر روش ها و محورهای تبلیغی پیامبران دلالت دارند  .4

 ؟

 آیاتی که اوصاف مبلغان دینی را بیان می کنند از نظر مفسران معاصر کدامند ؟ .5

 ؟ ط با آسیب شناسی تبلیغ دارندمفسران معاصر چه دیدگاهی نسبت به آیات مرتب .6

 

 فرضیه تحقیق -1-1-3

 122 آیات بسیاری بر اهمیت و جایگاه تبلیغ اشاره دارند که اهم آنها عبارتند از : آیه .1

 . . .سوره آل عمران و 104 ، آیه سوره توبه

سوره نجم و  30 و 29 سوره ابراهیم ، آیه 4 اصول و مبانی تبلیغ در آیاتی از قبیل : آیه .2

 . .  بیان شده است.. 

سوره احقاف  31 سوره انعام ، 51 تبلیغ دارای اهداف و آثاری است که در قرآن آیات : .3

 ناظر بر آن می باشند. .مریم و .. 36 ،

سوره  125 آیاتی چند شیوه ها و محورهای تبلیغی پیامبران را تبیین می کنند مانند : آیه .4

سوره  16 سوره اعراف ، آیه 65 ر ، آیهسوره غاف 42 آیه  ،بقرهسوره  54 نحل ، آیه

 عنکبوت و . . . 

مبلغان دینی برای مؤثر واقع شدن امر تبلیغ باید از ویژگی های خاصی از جمله : خشیت  .5

از خداوند ، اخلاص ، فصاحت ، شجاعت و . . . برخوردار باشند که در قرآن به آنها 

 اشاره شده است .

مانند : دنیا طلبی ، عدم شناخت صحیح مخاطب  طبق دیدگاه مفسرین معاصر آسیب هایی .6

، نداشتن شناخت صحیح از فضای تبلیغی و . . . امر تبلیغ را تهدید می کند که آگاهی 

  .را نسبت به آنها ضروری می نماید و شناخت مبلغ

 

 اهداف و فوائد تحقیق -1-1-4 



   4...................................................................................   مفاهیم و فصل اول: کلیات

 

که در عصر هدف اصلی پرداخت هر چه بیشتر به امر تبلیغ با محوریت آیات قرآن  •

 حاضر مورد غفلت واقع شده است. 

 تبیین شیو ه ها و اصول تبلیغی در پرتو قرآن. •

 آگاهی بخشی به مبلغین برای استفاده صحیح از شیوه ها وابزارهای تبلیغی. •

استفاده در حوزه های علمیه ، مراکز تخصصی تبلیغ و مراکز آموزشی از قبیل  •

و  ، اوقافر تبلیغ مانند سازمان تبلیغاتدانشگاهها ، مدارس و نهادهای متولی ام

  اداره فرهنگ و ارشاد اسلامی.

 

  پیشینه تحقیق و امتیاز این پژوهش:  -1-1-5

در خصوص امر تبلیغ تلاشهای علمی فراوانی شده است . تمام مفسرین در تفسیر آیات تبلیغ به 

ور شده اند و در برخی این موضوع پرداخته اند و به طور کلی اهمیت و ضرورت تبلیغ را یادآ

از آنها به شیو ه های تبلیغ و شرایط آن نیز اشاره شده است اما در زمینه موضوع فوق تحقیق 

مستقل و جامعی صورت نگرفته است . عمده کتابهایی که در این زمینه تألیف شده است به اصل 

زمینه استفاده از ابزارهای تبلیغ ، شرایط و راهکارهای تبلیغی پرداخته اند ونهایتا توصیه هایی در 

تبلیغی به مبلغین داشته اند که در این کتب یا پراکنده گویی صورت گرفته یا به اصل کلی تبلیغ 

پرداخته اند ویا به یک بعد اشاره نموده اند . ولی در این پژوهش امر مقدس تبلیغ از منظر قرآن 

ان دینی با آگاهی بیشتری در عرصه و دیدگاه مفسران معاصر مورد بررسی قرار می گیرد تا مبلغ

 تبلیغ قدم بردارند وکلام آنها در جان مخاطب اثر بگذارد.

 

  مفاهيم و اصطلاحات -1-2

 

 تبلیغ در لغت -1-2-1


