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 چکیده

 

اندن نی و رستبلیغ در آیات قرآن از جایگاهی ویژه برخوردار است. منظور از تبلیغ بیان عقاید دی

نوشتار حاضر عوامل موفقیت  که تغییر در عقیده و رفتار صورت گیرد.ای  آن به قلب مخاطب، بگونه

پیامبر اسلام که دارای اصول و روش های کاربردی مؤثری بوده مطرح کرده و در چهار فصل تنظیم شده 

به تبیین اخلاق فردی و است. در فصل اول به کلیات و تعاریف مفاهیم پرداخته شده و در فصل دوم 

تبیین ویژگی  محتوای پیام تبلیغی و در فصل چهارم اجتماعی و نقش آن در تبلیغ و در فصل سوم به 

و اهدافی چون تغییر و تحول مثبت  نیز تبیین اصول و روش های  تبلیغی را مورد بحث قرار داده است

ه تحلیلی است زیرا ب -بصورت توصیفی کند. روش تحقیق در عقاید و رفتار را در مخاطبان دنبال می

 .ای استآوری مطالب، کتابخانهتوصیف و تحلیل مطالب پرداخته شده است و روش جمع

بانی تبلیغ دین، برپایه مشده این است که موفقیت نبی مکرم اسلام در آنچه از این نوشتار حاصل 

ین پیام تبلیغی ایشان از محتوای عمیق و همچن اخلاق فردی و اجتماعی که بر گرفته از آیات قرآنی بوده

و قدرت نفوذ بالایی برخوردار بوده که این محتوا نیز نشأت گرفته از قرآن کریم بوده علاوه بر آن، حضرت 

های قرآنی استفاده نموده که مجموعه این موارد سبب ارتباطی مؤثر میان در تبلیغ خود از اصول و روش

بکارگیری و رعایت این ظرافت ها از سوی مبلغان نقش بسزایی  حضرت و مردم آن عصر گردیده است.

   در تغییر عقاید و رفتار مخاطبان دارد. 

 : تبلیغ، قرآن، اخلاق، مبلغ، اصل، روش. واژگان کلیدی
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 الملخص
رها إلى قلب الجمهور، االغرض من التبلیغ هو التعبير عن المعتقدات الدينیة و إحض. التبلیغ لها مكانة خاصة في آيات القرآن

أسالیب تتناول هذه الأطروحة عوامل نجاح نبي الإسلام، التي لها مبادئ فعالة و . بحیث يكون هناك تغیير في المعتقد والسلوك
في الفصل الأول، نوقشت عمومیات وتعاريف المفاهیم، في الفصل الثاني، شرح . عملیة، وهي منظمة في أربعة فصول

ت جتتماعیة و دورها في التبلیغ، في الفصل الثالث، م  شرح حتتو  رسالة التبلیغ، وفي الفصل الراب،، مالأخلاق الفردية والا
طريقة  .وتسعى إلى تحقیق أهداف مثل التغیير الإيجابي في المعتقدات والسلوك لد  الجمهور. مناقشة مبادئ وأسالیب التبلیغ

 . یله وطريقة جم، المحتو  هي المكتبی  البحث وصفیة تحلیلیة لأن المحتو  قد م  وصفه وتحل
وخرج من هذه الأطروحة أن نجاح نبي الإسلام في نشر الدين مبني على مبادئ الأخلاق الفردية والاجتتماعیة المستمدة من 

تخدم سالآيات القرآنیة، و رسالته التبلیغیة لها مضمون عمیق و نفوذ كبير ينب، أيضا من القران الكريم بالإضافة إلى ذلك ، ا
 .النبي المبادئ و الأسالیب القرآنیة في تبلیغه، و أد  الجم، بين هذه الحالات إلى ارتباط فعال بين النبی وأهل ذلك الوقت

 .يلعب استخدام و ملاحظة هذه التفاصیل الدقیقة من قبل المبشرين دوراً مهمًا في تغیير آراء و سلوك الجمهور
 .، الأخلاق ، المبلغ ، المبدأ ، المنهجالتبلیغ ، القرآن : الكلمات الرئیسة
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 مقدمه

 یغ بوده است.تبل  صلى الله علیه وآلهرم پیامبر اک، به ویژه انبیاء الهی اصلی برای رساندن پیام الهی، هدف

 لامصدر اس دررا  افذترین روش ها و شیوه های تبلیغن دحیات تبلیغی خو سراسرپیامبر در از آنجا که 

ر دمشاهده می شود  .لازم است اصلی ونگوناگشناخت سیره ی تبلیغی پیامبر از ابعاد  .ه کرده اندئارا

براى تهاجم  جدیدهاى  روشاز  وریه همچنین بهرو  ابزارهای گستردهبا که دشمنان کنونى  عصر

 یپیام های الهشیوه ها براى نشر روش ها و بررسى پس کوشش بسیار دارند  در جوامع اسلامیفرهنگى 

، یهای تبلیغروش مطالعه ی  ی دیگرو از سویضرورت یافته مکتب های انحرافی نوظهور و مبارزه با 

ها ازمهمترین روش اصول و  ازبه ویژه مبلغین جامعه   سازیو آگاه   صلى الله علیه وآلهپیامبر اسلام 

 .  است عصر حاضرنیازهای 

و حفظ و نگه دارى آنها و  ی راستینارزش هااحیای براى  صلى الله علیه وآله گرامى پیامبر

ز ا دینو نیز ترویج احکام و مسائل علمى و عملى  فضایل انسانیى، اخلاق و لهب امعارف نا همچنین

با  ترین شیوه ها بود. ایشانو مؤثر ترینمدآکاراز آنکه روش ایشان  خصوصاًدند، فروگذارنکرشى تلاهیچ 

که  دهایى ارائه دادن روش مبانی وقتضاى زمان بود، برگزیدند و م متناسب با شیوه که ، آنتمام درایت

 .کارساز و گره گشاستشناسایى آنها در عصر حاضر 

 اب الهیکتالگوى عالى بشریت و با کمك از سی از أت با ورزیده مبلغّ یكشایسته است از این رو، 

ته داش مؤثر تبلیغى ده،کر نتخابزمان ها گوناگون، بهترین شیوه ها را ا و موقیعیت هاو اجتهاد خود در 

   .باشد

زیادی  هایدر راستای رسالت مرهون عوامل و مؤلفه الله علیه و آلهاکرم صلییامبر پ موفقیتالبته 

شده در قرآن کریم را که نقش اساسی در موفقیت ها بیاناست. در این نوشتار به برخی از این مؤلفه

اهیم و فدر فصل اول کلیات و تعاریف م شود.الله علیه و آله داشته است، پرداخته میتبلیغی پیامبر صلی

 توایحمکه همان مؤلفه دوم در فصل سوم به اخلاق تبلیغی و تبلیغ یعنی مؤلفه اول در فصل دوم به 

بکار  های تبلیغیشیوهکه اصول و مؤلفه سوم نیز به در فصل چهارم و ویژگی های پیام است  و تبلیغی

 است. شده از دیدگاه قرآن گرفته
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 و تعاریف کلیات - فصل اول

 کلیات 1-1

 

 

 مسئله انیب 1-1-1

های خاصی برای ارسال پیام به مخاطبان خود مکتبی دارای پیامی برای پیروانش است و از شیوه هر

 اتمخ حضرت تا السلامعلیه آدم از ءانبیا های اصلی آن مکتب ارتباط دارد. همهگیرد که باهدفبهره می

را هدایت  هاهای الهی را به مردم برسانند و آنفرستاده شدند تا پیام خدا سوی از لهآو علیه اللهصلی

کنند و از سویی دین اسلام برترین پیام آسمانی را برای سعادت بشر آورده؛ پیامی که در مدتی کوتاه 

 طلبان را به خود جذب کرد.قلب حقیقت

 رد ظهور یافتمین حجاز در سرز لی الله علیه و آلهاسلام با تلاش و پشتکار حضرت محمد ص 

ند، اما بعد از ظهور اسلام در این سرزمین، داشتبه تجاوز و غارتگری شهرت مردمان آن  ی کهزمینسر

ها صاحب فرهنگ ایثار و برادری شدند و اسلام در تمام سرزمین عربستان رسمیت یافت و حتی پیام آن

اصول و  بر پایه هلالله علیه و آهای دورتر نیز رسید. تبلیغ و دعوت پیامبر اکرم صلیاسلام به سرزمین

و  شرکدهد و بر گسترش سراسر عربستان در را مکتب اسلام مبانی بود که توانست در اندک زمانی 

 . دغالب گردکفر 

توجه مبلغان به این موفقیت تبلیغی که تحول در فرهنگ مردمان عربستان را در پی داشت بسیار 

عوامل و وری می نماید. آگاهی از این حائز اهمیت است و شناخت عوامل موفقیت رسول اکرم را ضر

و ضد  منفی یهاغیتبل به دلیلآن توسط مبلغان و متولیان تعلیم و تربیت در جامعه کنونی گیری کارب

با استفاده از فناّوری و ابزارهای پیشرفته مانند؛ اینترنت و  گر که می کوشنداستعماردولتهای  اسلامی

 د. ا به ورطه نابودی کشندین اسلام رای و...های ماهوارهشبکه

اده های تبلیغی استفآمیزترین شیوهپس باید در جهت خنثی کردن آن از کارآمدترین و موفقیت

بررسی آیات روشنگرش در مورد تبلیغ نبی مکرم  ومراجعه به کتاب آسمانی با کرد و برای این منظور 

 توفیق در تبلیغ را استخراج نموده یهاهراعنوان انسان کامل که گفتار و رفتارش هدایتگراست، اسلام به

  برای مقابله با دشمنان از آن بهره جست.و بدین صورت  هبکار بردو 
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بر علل موفقیت پیاماین پژوهش برای پاسخ گویی به این پرسش اساسی سامان یافته است که 

اه آیات قرآن به تلاش گردیده که این مهم براساس دیدگ ها چه بوده است؟درراه تبلیغ و نفوذ در دل

 ه شود.داداین پرسش پاسخ 

 

 پیشینه تحقیق 1-1-۲

در جستجوی ابتدایی تحقیق مشابهی با این عنوان که با سبك و ساختارکنونی باشد مشاهده نگردید. 

 البته با عناوین دیگری نزدیك به عنوان این پژوهش نمونه هایی یافت شد که عبارتند از:

صفهان/ ای قائمیِ امهدی آقا بابایی / مرکز تحقیقات رایانه تبلیغ /کتاب؛ سازوکارهای موفقیت در  -1

ه عالمان وظیفبه با توجه به اینکه عنوان نزدیکی به عنوان این پژوهش دارد ولی تا. این کتاب بی

 شده است.های زنده تبلیغات و رمز موفقیت پرداختهدین و رمز پیروزی یوسف و سرمشق

 .1۳9۲مدحسین نبوی/ قم/ ذکری/ کتاب؛ موفقیت در تبلیغ/ مح -۲

در فصل اول به مفهوم شناسی تبلیغ و فصل دوم به تبلیغ در عصر غیبت و در فصل سوم پاداش اخروی 

تبلیغ و در فصل چهارم به اهداف تبلیغ و در فصل پنجم اخلاق و خودسازی در تبلیغ و در فصل ششم 

هشتم جلسات پرسش و پاسخ و در فصل  خانواده و تفریق و در فصل هفتم هجرت بلندمدت و در فصل

. پردازدمی است ها و در فصل دهم مبلغان و مخالفان و در فصل یازدهم مسجد پایگاه تبلیغی نهم مناسبت

  ای نشده است.اشاره هم به مباحث نوشتار حاضرکتاب در این  شودمی مشاهده که طورهمان

 .1۳۷1ر تبلیغات اسلامی/ کتاب؛ شرایط موفقیت تبلیغ/ محمدرضا ناجی/ قم/دفت -۳

 ،موعظه ،. در این کتاب شیوه های تبلیغی از جمله حکمتپردازدطورکلی به بیان ارکان تبلیغ میکه به

اسوه، همراهی مطرح شده است و با ساختار پژوهش  ، نمایش، تدرج، تکرار،تمثیل ،داستان ،جدل

 کند.ای نمیاشارهسایر مباحث  به حاضر بسیار متفاوت است و

پژوهشی/ شماره  -های تبلیغی پیامبر اعظم/ هاشم محمدی/ دین و سیاست /علمی شیوهمقاله:  -۴

  .1۳۸۵پاییز /  9

امتیاز دادن به افرادی  و یا قبائل سران جذب مثلاً  انفرادی های شیوه به اول مرحله در نگارنده  

صر به نظر جوانان م   مندی به اظهار تأهمچنین جر ،رعایت حقوق افراد ،دینه برای جذب آنها ب

شیوه بیدار کردن  ،شیوه ایجاد شوق و انتظار،اظهار تواضع  ،با نشان دادن مکارم اخلاقی گناه،

  .است پرداخته وجدان
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مناظره  ،ایجاد اخوت بین مسلمانان ،در مرحله دوم به شیوه های گروهی که شامل دعوت از خویشان

یت اهم ،اموریت اصل مشاوره دراعر ،سخنرانی ه وخطاب،استفاده از فرصت های استثنایی  ،با مخالفان

 پردازد.گیری از شخصیت های با نفوذ در تبلیغ میبهره ،دادن به نظم و انضباط

مورد بحث قرار می دهد که شامل دعوت را مرحله سوم شیوه های مرحله منطقه ای و عمومی 

های اعزام گروه ،ایمهاجرت منطقهای ،بهره گیری از اجتماعات منطقه  ،دعوت صلح جویانه ،آشکار

 پذیری در تبلیغ.انعطاف ،تبلیغی

 .است پرداخته  …مانند دعوت سران کشورهای مختلف و .در مرحله چهارم شیوه های تبلیغ جهانی

با توجه به سر فصل ها مشاهده می شود شیوه های مطرح شده با شیوه های مطرح شده در نوشتار 

و  های انفرادیمباحث آن قلمرو مراحل تبلیغ پیامبر اعظم به شیوه که حاضر بسیار متفاوت است.

 طورکلی به مراحل تبلیغی اشاره دارد.های تبلیغ جهانی که بهگروهی تبلیغ، شیوه

در  .1۳91/ بهمن 1۶1مبلغان/ شماره مقاله عوامل موفقیت در تبلیغ/ محبوبه عظیم زاده آرانی/ -۵

 ،لیغمحتوای تبلیغ و شیوه تب ،ویژگی های مبلغ،یزه مبلغ این مقاله به عوامل موفقیت یعنی انگ

 و بردباری صبر، راستگویی، اخلاص، چون صفاتی به سپس و کرده عنوان ابزارهای تبلیغی را

 لذا مقداری بحث های اخلاقی آن با پژوهش کنونی مشابهت وجود دارد. .پردازدمی شجاعت

  .1۳۸۲/سال ۴۵ایگانی/ مبلغان/ شماره مقاله شرایط موفقیت در تبلیغ/ محمد محمدی گلپ -۶

با  ن مقاله عامل موفقیت پیامبران را هجرت می داند و سپس به شرایط هجرت می پردازد.ای در 

 پردازد.توجه به عنوان مقاله فقط به یك عامل موفقیت از دیدگاه نگارنده می

 .1۳۷۸/ دی 11موفقیت در تبلیغ/ محمد کرتی/ مبلغان/ شماره -۷

ایط کند: در شرسته درونی و بیرونی تقسیم مید دو به را آن و پرداختهدر تبلیغ مؤثروامل مقاله به ع

ویژگی های یك پیام که باید قابل اثبات و استدلال باشد و با احساسات عالی و دقیق بشر بیرونی 

 اراید اسلام پیام اینکه و باشد داشته هماهنگی مخاطب هایانگیزه و نیازها با  هماهنگ باشد علاوه برآن

ل مربوط مخاطب می پردازد که در چه جایگاه مذهبی و درجه ئامس به سپس و است ها ویژگی این

بلغ های مایمان و ظرفیت فکری و پایگاه اجتماعی و موقعیت روانی قرار دارد و در قسمت بعد به ویژگی

رح و تدبیر، اراده و پشتکار، پردازد که باید دارای آگاهی، ایمان به هدف، عمل، نرمخویی، تواضع، طمی

 راستهپی هاآن از باید  پردازد که مبلغنیازی، شرح صدر و صبر می پردازد. آنگاه به خصوصیاتی میبی

 این رد و پردازد می درونی شرایط به نیز آخر قسمت در و شتابزدگی عوامفریبی، تکلف، مانند. باشد

 دمور را مجادله و موعظه حکمت تبلیغی وشهایر و گیردمی صورت که روشی و تبلیغ نوع به قسمت
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همانطور که دیده می شود در قسمت ویژگی های یك پیام و خصوصیات  دهد.بحث و بررسی قرار می

 مبلغ مقداری مشابهت وجود دارد.

های تبلیغی حضرت نوح و حضرت ابراهیم و حضرت محمد را نامه؛ تحلیل و بررسی شیوهپایان -۸

 .1۳۷۴ /اصغر ثابتیعلی:نگارش دعلی لسانی فشاری/ محم :با یکدیگر/ دکتر

در بخش اول به کلیات و تعاریف و بخش دوم شرایط فرهنگی اجتماعی حضرت نوح و پیامبر و 

بخش سوم بررسی و تحلیل شیوه های تبلیغی حضرت نوح و پیامبراسلام  در بخش چهارم مقایسه 

 امید و بیم شده بیان نوشتار این در که هایی شیوه بین شیوه ها و تعیین وجوه اشتراک و افتراق.

شیوه معجزه  ،دستمزد نخواستن از مردم ،دادن به مردم و شیوه نصیحت یادآوری نعمت های الهی

 که ،شیوه دعا و نفرین ،شیوه استفاده از اسلوب های تبلیغی لیغ،مداومت در تب جدل، ، بحث وو بینه

ائل به بدعوت ق ،باشد. در قسمت بعد انذار خویشان شیوه های تبلیغی حضرت نوح علیه السلام می

 ، ارتباط با وفود ،گیری در برابر خرافاتموضع،اعزام مبلغ  ،خطابه ،هجرت ،مسافرت تبلیغی ،اسلام

 دلج  ،موعظه و نصیحت ،بیان نعمت های الهی و دستمزد نخواستن ،شیوه ی بیم و امید ،ارسال نامه

  ت.استفاده از آیات اسبا ،مناظره و

 ،رتهج ،ارتباط شخصی ،مسافرت تبلیغی ،دعوت خویشان ،سیره پیامبر شروع دعوت از خانواده -9

ارسال نامه دارد  ،پذیرفتن وفود ،گیری در برابر خرافاتموضع ،اعزام مبلغ ،خطابه ،پیمان اخوت

 یتبلیغ سیره در فقط نیز ناپذیری انعطاف شیوهکه در سیره نوح این شیوه ها وجود ندارد. 

  .دارد جودو

 ملاحظه می شود شیوه های ذکر شده با شیوه های بیان شده در نوشتار حاضر متفاوت است.

اخلاق تبلیغ دین در سیره و سخن امام صادق علیه السلام/ استاد راهنما: خانم دکتر پایان نامه:  -11

 .1۳9۴مهدیه مستقیمی/ مشاور: دکتر اکبر میرسپاه/ نگارش:کبری هواسی/ سال 

در بخش اول به کلیات و در بخش دوم به مبانی و اصول اخلاقی تبلیغ در سیره و سخن امام نگارنده 

صادق علیه السلام پرداخته که در دو فصل تنظیم شده و در فصل اول خداشناسی و بحث انواع توحید 

 پرداخته را دارد و همچنین بحث نبوت و امامت و در همین فصل به جهان شناسی و انسان شناسی نیز

رام، تکریم و احت :است. در فصل دوم اصول اخلاقی تبلیغ در سیره و سخن امام صادق علیه السلام مانند

، خوشرویی، صبر و پایداری، سعه صدر، متناسب با ابت و رحمت در تبلیغ، گذشت و مدارتغافل، مح

 ی امامظرفیت مخاطب و اصل تقیه اختصاص یافته است. در بخش سوم به اخلاق در روشهای تبلیغ

صادق علیه السلام و برخورد ایشان با اقشار اجتماعی و فرهنگی را مطرح کرده است که در دو فصل 

، مناظره و گفتگو تنظیم شده که فصل اول شیوه احتجاج، موعظه حسنه، جدال احسن، پرسش و پاسخ،
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 ، توجه به نکاتهای تاریخی، تمثیل، شیوه استفاده از لحن عاطفی، شعرآموزش، قصه و داستان، عبرت

 ان،غلام ،خویشان ،شاگردان ،برخورد با جوانانشیوه  :فصل دوم هیجانی و احساسی پرداخته است.

 های انحرافی پرداخته است.فرقه ،مخالفان ،حاکمان ،بازرگانان ،فرزندان

 نوشتار در آن عناوین از بعضی است اخلاق به مربوط که دوم فصل –مشاهده می شود بخش دوم 

مشترک کنونی فصل اول نیز چند روش آن با این پژوهش  -رح شده است. در بخش سوممطحاضر

 است.

محمد شریفی نیا/ نگارنده:  روش تبلیغ انبیا در قرآن/ استاد راهنما: حسین کارآمد/ مشاور: -1۲

    .1۳۸۴محمد باقر رجائی/ سال 

صل ابزار ارتباط که این ف این پژوهش در پنج فصل تنظیم شده فصل اول کلیات و در فصل دوم عناصر و

 ،درشرح ص ،بی نیازی صبر، ،شجاعت و تواضع ،ایمان ی شخصیتی یك مبلغ را مانند اخلاص،ویژگی ها

خوش سابقه  ،دلسوزی ،مهربانی ،و در ادامه ویژگی علمی مبلغ مانند علم ههدایت یافته را مطرح کرد

بلیغ های تفصل سوم نیز به ویژگی و تلویزیون ،مطبوعات ،ماهواره ،رایانه مانندبودن و ابزارهای تبلیغ 

اخلاقی پرداخته که به نوشتار حاضر مربوط نیست در  لتقوا و فضای ،معاد ،مانند دعوت به توحید ءانبیا

برانی های خاص پیامتذکر و بعد روش ،مانند بشارت و انذار انبیاءفصل چهارم به روش گفتاری و تبلیغی 

پیامبر اسلام را مطرح می کند که روش تبلیغ پیامبر اسلام را گام  ،سیمو ،ابراهیم ،چون حضرت نوح 

عدم درخواست مزد و  ،تبلیغ گروهی و به سراغ مخاطب رفتن،دعوت عمومی  ،دعوت خویشان ،به گام

استقامت  اسوهدهد و حضرت نوح را را مورد بحث قرار می ءاجر در فصل پنجم روش الگوی عملی انبیا

 و امانت ذکر می کند.یوسف را اسوه عفت حضرت سوه صبر و بردباری و ا ایعقوب رحضرت و 

 

شیوه تبلیغ انبیاء اولوالعزم در قرآن کریم/ استاد راهنما: دکتر علی شیخ الاسلامی/ مشاور:دکتر  -1۳

 تنظیم فصل چند در پژوهش این که  .1۳۷۷ولی الله نقی پور فر/ نگارش: فاطمه غلامی/ مرداد 

به  مربوط می شود که پیامبر تبلیغ شیوه بحث به دوم فصل و کلیات اول فصل در. است شده

موضوع حکمت علمی و عملی  پیامبر صلی الله علیه و آله و سلم پرداخته و شیوه هایی چون 

هجرت، پیمان برادری، موعظه حسنه، محور تبشیر، و محور انذار، تذکر، جدال احسن مطرح 

 مهموسی و عیسی علی ،، ابراهیمحتبلیغ حضرت نو به ترتیب به شیوه شده و در فصول بعدی

 السلام پرداخته است. 
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 هاامهنو پایانها و مقالات رابطه با موفقیت در تبلیغ آنچه در قالب کتاب دربنابراین مشاهده شد که 

 اب رابطه در عمدتاً یا و است پرداخته تبلیغ در طورکلی به ارکان موفقیتها بهآندر اند شدهنوشته

 از ارکان موفقیت در تبلیغ است در حقیقت به علل موفقیت یکی تبلیغی روش که اندبوده تبلیغ هایروش

پرداخته نشده است. مقالاتی هم درزمینه  مستقلو طورکلی بهآیات  گاهآن هم از دیدراه تبلیغ  پیامبر در

  اند.تهعوامل موفقیت پرداخشده که فقط بررسی یك یا چند نوشته الله علیه و آلهصلی پیامبر موفقیت

که ار نوشتدر فصل دوم  .پیامبر اکرم در تبلیغ بپردازددر نوشتار حاضر سعی شده به عوامل موفقیت 

فصل اصول و  مطرح شده و درپیامبر در تبلیغ اخلاق تبلیغی است اخلاق فردی و اخلاق اجتماعی 

بین اصول و روش شده بود کمی از آن  کتاب ها و مقالات خلط زیادیسایر روشهای تبلییغ هم که در 

 خلط کاسته شده است ولی به نظر نگارنده هنوز تا صورت ایده آل آن فاصله است.

 

 ضرورت تحقیق 1-1-۳

 که فصلت ۳۳ آیه به بنا است بوده پیامبران مهم هایبرنامه از و الهی های تبلیغ و دعوت مردم از ارزش

 حق سویبه کنندگاندعوت عمرانآل 111 آیه بیان به و فتارگ بهترین خدا سویبه دعوت: فرمایدمی

 واجب یمسلمان هر بر و همگانی ایوظیفه شده است. همچنین بدیهی است که تبلیغ عرفیم امت برترین

 یالگو نیازمند امر این در موفقیت برای کند معرفی خود کردار و گفتار با را اسلام توان حد در هست

امل برای ها الگوی کدر همه زمینه هالله علیه و آلپیامبر اکرم صلی کریم قرآن ریحتصبه. هستیم تبلیغی

شان با مخالفان و آشنا شدن ای های معاشرت و دعوت پیامبر و رفتاریك مسلمان است مطالعه روش

جامعه کنونی  هاینیاز نیترمهمی توفیق در امر ارشاد مردم از های تبلیغی براروش وجامعه با اصول 

 .است

بایست از حل آن را میهای تبلیغاتی دشمنان باید به فکر چاره بود و راهباوجود هجمه هامروز 

کوشند تا اسلام را که مانع های مختلف میامروزه دشمنان اسلام از راه چرا که آیات قرآن به دست آورد

ی که به هر نحوی در امر لذا بر مبلغان و کسان .فتوحات و حکومت آنان برجهان است را از بین ببرند

های تبلیغات و عوامل مؤثر بر کامیابی در این امر را تعلیم و تربیت مداخله دارند لازم است که با شیوه

کتاب راهنمای بشر در این زمینه مراجعه به  ی تبلیغیهابشناسند و بکار گیرند. برای شناخت شیوه

رسول  به سیأته بررسی درآیات قرآن کریم و ضرورت نیاز ب بدین صورت است کهکارساز است. بسیار 

پیامبر اسلام چه عواملی را مدنظر قراردادند که  اینکه دانستن د.گردمی روشنعنوان اسوه تبلیغی خدا به

 .تواند همچون چراغی روشنگر راه مبلغان باشدموفق آن حضرت میتبلیغ در امر رسالت توفیق یافتند و 
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 اهداف و کاربردها 1-1-۴

یه و صلی الله عل که پیامبر اکرمرا از این پژوهش این است که با بررسی درآیات قرآن عللی  اصلی هدف

ه در از آنجا ک .شناخته شوداند خود بکار برده و سبب توفیق حضرت شده یتبلیغسراسر حیات در  آله

کارآمد  لیغیك تب درثر است چرا که خصوصیات اخلاقی ؤنقش مبلغ بسیار ویژه و م ،یك تبلیغ موفق

ی از یکلذا  .ستلازم اتبلیغی  روشهایضروری است و همچنین آگاهی برای بکارگیری اصول و  بسیار

انجام  وتأثیرگذاری و بالا بردن کارایی جهت توجه دادن به مبلغین دینی به فواید شناسایی این علل 

  .است مؤثریك تبلیغ 

 حضرت رسول تبلیغی اخلاق  ،یات قرآنیهدف های فرعی این پژوهش آن است که با بررسی در آ

یغی پیام تبل اینکهو  حاصل شوداز آیات اخلاق فردی و اخلاق اجتماعی  ب عددر  الله علیه و آلهاکرم صلی

ایشان از چه  ،و علاوه برآن ،که سبب اقناع مخاطبان آن عصر شده استداشته ی یویژگی هاچه حضرت 

که همه این موارد  ثری گردیده استؤکه تبلیغ موفق و م ستبرده ا بهرهروش ها و شیوه های تبلیغی 

 از عناصر یك تبلیغ است.

 

 تحقیق یهاسؤال 1-1-۵

 سؤال اصلی:

 بوده است؟چه ها ازنظر آیات قرآن کریم علل موفقیت پیامبر )ص( درراه تبلیغ و نفوذ در دل

 فرعی: یهاسؤال

 است؟ه بود صورتبه چه پیامبر  ثیر اخلاق در تبلیغ أت -1

 بوده است؟چه تبلیغی پیامبر  حتوایهای مویژگی -۲

 استفاده کرده است؟ تبلیغهایی برای روش اصول و پیامبر از چه  -۳

 تحقیق یهاهیفرض 1-1-۶

 :تحقیق یهاهیفرضپیش 

 نقش ترینبزرگ و بوده مهم هازمان همه در گروه و حزب مذهب، مکتب، هر براى تبلیغ موضوع -1

 .است کرده ایفا پیروانشان و هاآن مبانى اصول حفظ و نشر معرفى، در را
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